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BARRIERE
D'ENTRATA

—TIPI — DIFFERENZAZIONE DI UN
PRODOTTO E FEDELTA' ALLA MARCA

IMPRESA GIA' ESISTENTE

COSTI INFERIORI PER ]

PROPRIETA' O CONTROLLO DI

IMPORTANTI FATTORI DI PRO- [ =+(DE BEERS (DIAMANTI)J
DUZIONE E DELLE RETI DI VENDITA

(PROTEZIONE LEGALE |— = —»( WINDOWS

[FUSIONI E AGGREGAZIONIJ

(TATTICHE AGGRESSIVE

(DIFFERENZE TRA CONCORRENZA PERFETTA E MONOPOLIO PER CONSUMATOREJ

CONC PERFETTA: RMG=CMG=PREZZO
NO EXTRAPROFITTO
INCENTIVATA EFFICIENZA PRODUTTIVA

-

MONOPOLIO: CMG=RMG
MA SI EXTRAPROFITTO PERCHE' PRICE-MAKER
NO INCENTIVATA EFFICENZA PRODUTTIVA
PERO' DISPONIBLITA' CAPITALI DA EXTRAPROFITTO
POSSONO ESSERE INVESTITI IN RICERCA O
CREAZIONE NUOVI PRODOTTI
+ ECONOMIA DI SCALA POTREBBE PERMETTERE
PRODUZIONI A PIU' BASSO COSTO
+ SE NON BEN GESTITO E COSTO AZIONI BASSO=
RISCHIO ACQUISIZIONE CONTROLLO
IMPRESA MERCATO FINANZIARIO
= COSTRINGE ESSERE PIU' EFFICIENTE
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