(OLIGOPOLIO MONOPOLIO |

SE UNO DEL CARTELLO DIMINUISCE I PREZZI, ALTRI PRODUTTORI LO SEGUONO

(CURVA DI DOMANDA A GOMITO J_ = _" VICEVERSA STANNO FERMI PERCHE' VOGLIONO CONQUISTARE LA SUA FETTA DI MERCATO

MONOPOLIO SFRUTTA MEGLIO ECONOMIE DI SCALA

(SVANTAGGI OLIGOPOLIO SU MONOPOLIO J— =—>‘ MONOPOLIO MENO PUBBLICITA'

(PIU' INCENTIVATI EFFICIENZA E RICERCA)

(VANTAGGI OLIGOPOLIO DU MONOPOLIOJ_ =

CONCORRENZA, NON DI PREZZO,
FAVORISCE DIFFERENZIAZIONE PRODOTTO

_ . [OGNI CLIENTE PAGA IL PREZZO CHE E' DISPOSTO A PAGARE
RAERIGIDICRADD ""‘ PRODUTTORE SI APPROPRIA DI SURPLUS CONSUMATORE ’

(DISCRIMINAZIONE DI PREZZO J—TIPI —>( DI SECONDO GRADOJ'='>( PREZZI DIVERSI A SECONDA DELLA QUANTITA' ACQUISTATAJ

|
RISUI‘.TATI

CONCORRENZA
_ PREZZI IN BASE A CARATTERSTICHE CLIENTI
e ;fég‘é%ﬂb""&/“?&';"&%?l (o1 TERZO GRADO)-= " SCONTI ANZIANI, SCONTI IN LIBRERIA PER STUDENTI ’

I
PROFITTO IMPRESE
CHE POTREBBE
PORTARE ABBASSAMENTO
PREZZI IN FUTURO
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